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AHHOTanus: Makonaga pekiamMa MaTHJIapuJa SHr Ky KYJUIaHWIaJuraH
cudar cy3 TYpPKYMUHUHT KYJJITAHWIWII TapaMeTpiiapy MyXoKama KWIHHAIW.

Pexniamanapna sHT Kyn KyJmaHuWiIaaura cudatiap Taxiauin Oepuiaiu.

Kanur cy3aap: pexnama, cudar, GyHKIUA, XyCyCHSTIap,  MaxcCyJjoT,

Oaxouar.

Abstract: The article discusses the parameters of the application of the
category of adjectives most commonly used in advertising texts. The most

frequently used adjectives in advertisements are analyzed.

Keywords: advertising, quality, function, characteristics, product,

evaluation.

AnHoTanusi: B cratee paccMarpuBaroTCS TapaMmeTphl PUMEHCHHS
KaTeropuy TMpujaraTebHbIX, HauboJiee YacTO HCIOIB3YEMBIX B PEKJIAMHBIX
TEKCTaX. AHAJIU3UPYIOTCS HaAMOOJEee 4YacTO HCIOJIb3yeMble NpHJararejibHble B

peKIiamax.

KiroueBble cioBa: pekiama, KadecTBO, (YHKIMSA, XapaKTePUCTUKH,

IMPOAYKT, OLICHKA.

PexnamanuHr mMakcaanu Kypwininu uHbopmalus €ku xabap Oepuin OuiaH
Oupra TabCUpP KypcaTUI XaMmaup. PexkiilaMaHWHT UIIOHWIN Ba TABCUPIU OYIUIIIH,
VHUHT HATWKACMHU aMajra ONIMPWIMIIMHUHT TapoBH XucoOmaHaau. Pekimama
MaTHUHUHT TWIM Ba YycIyOM »3ca pekiamMa MyBaQQakUsITUHUHT acCOCHI
BOCHTaNapuaan Oupuaup. Peknama sipaTyBuMigapu TICHXOJOTHK, —COIIHAJ,
MOTHUBAIIMOH Ba, HUXOAT, TUJ KaOW Typiu (akTopiapHu XucoOra omaaumap.

VKyBUMHMHT peaKimsacH ONAMHIAH aiTué Oepwiaan. IIyHMHr ydyH peknama



spaTyBYMIIapM TOMOHHJIAaH KYNITHHA araiial ViinaHraH JIMHTBOCTUIMCTHK YCyILIap
Kyuanunaan. Pexknmama maraura s@dext Oepuinl ydyH Typid XWJ CTUIUMCTHUK

BOCUTaJIap/aH (poiganaHuIaIu.

Pémep Pyr peknama TWIM JEKCUKACHHU ,,CEMAHTHUK XUXATAAH KUHWMaTHU
omupuin cudaruaa HazapAa TyTraH. DByHHMHT MabHOCH INyKH, ‘‘pekiiaMmaja

Takau() KUIMHAETTaH MaxCy/I0T XaM/a XU3Mariap cy3aap OpKaad THIra Kupaau.”

Cudar pexnama MaTHUAQ HUKKMHYM DSHC Kyl KYJUIaHWJAAUTaH CY3

TYPKYMUIUP’.

bupox pexmama matHumaru cudaTIapHUHT acoCUi (PYHKIMSICH peKiiaMa
KUITMHAETIaH MaxCyJoTra y3ura Xo¢ XyCyCUusiIIapHu OepHill, y XaKuaa HUMaHUAUP
TacauKiIanaaH uoopar. MaxcyloTHUHT Oy XyCyCUSITIApu IIyHra yximam OoIikKa

MaxCYJIOTJIApHUHT XycycusTiapuaan ¢hapku Mandaarian OVIHIIT J03UM.

XO03upru BakTAa AaBTOMOOWIIADHUHT Typid XWJI MOJEIUIapU HIIa0

YHKAPUIMOK/IA Ba yiap ¥3 XyCyCHSATIApH XaM HH TypIHdaup.
Macanan:

Das schonste Auto — Mercedes

Das kompromisslose Auto — Smart Coupe 2004

Das offene Auto — BMW 3er Cabrio

Das verbrauchgiinstige Auto — Opel Corsa

Das stylsichere Auto — Peugeot

Das meistverkaufte Auto — Peugeot

Das internationale Auto — Peugeot

! Rémer Ruth. Die Sprache der Anzeigenwerbung. 2. Aufl. Diisseldorf, 1971, S. 35-85.

% Sowinski B. Werbung. — Tibingen: Niemeyer, 1998, S. 69.



Das extrem flexible Auto — Peugeot

Das ganz wunderbare Auto — Peugeot
sportliches Design - Opel
unverwechselbares Design - BMW
dynamisches Design - FordGalaxy

das elegante Design — FordMondeo

das attraktive Design — Smart Forfour 2004
schones Design - Smart Coupe 2004

das unkonventionelle Design — Der neue Volvo S40

Cudarnap YKyBUMJIAp TOMOHHUJIAH MaXCYJOTHUHT OaxOJIAlIMHU HXKOOUI
TOMOHIa Kapartuiiu mapTt. Peknamaga cudarnap Kynm Ba Te3-Te€3 KYJUIaHWIAIH.
Cudarnapausar kymuwiurd Oup OYnnO MaxcyiaoTHu aHuK udonanad Oepuriu
mymkuH. lllynmait xomarna, OyHmad cudarinap aHUKIMKHUHT KyJald BOCHTAacH
cudparuga maigo Oymagu. CTaTMCTUK MablyMoTra kypa Kydugaru cudariap

aliHUKCA KYTI Ky UIaHuIagurad cudariap xucoomanamm:.
gut, mehr, schon, besser, beste, neu, einfach, stark, super, grof3, besonders

Mucon xunub neu (sHrU, HOBBIA) cudarunu onamu3. Neu — Kyn
KYJUTAaHWJIAQJUTaH ONTHMAJI COTHIIIA XapUAOPHHU JKaad KUIyBUM cy3mup. UyHKH

HHUMaaUp sHru OyJica, y ajnbarra Gomkaya Oyaamau’.,

,,Der neue Honda Jazz. Erfrischend anders. *
"Sinn und Sinnlichkeit. Die neue S - Klasse" - Mercedes.

"Die Dynamik einer neuen Klasse" - Der BORA VW

* Baumgart Manuela. Die Sprache der Anzeigenwerbung. Eine linguistische Analyse aktueller Werbeslogans.
Heidelberg, 1992, S.37.

* Eichholz Susanne. Autowerbung in Frankreich. Untersuchung einer ésthetisierenden Sprache. Nodus Publikation.
Bd 10. Miinster, 1995, S. 220.



"Neu. Renault Clio. Der junge Wilde."

"Das schonste an der Arbeit ist das Auto danach” Der neue HONDA ACCORD
w»Der neue Volvo S40 — Und Ihr Auto ist so unkompliziert wie Sie selbst*

Xo3upru pexiama pakartruHa onaui cudariap OWIaH YeKIaHUO KoIMaian.
AkcuHYa, pekinama cudargapHd HMKKA XUcca KynauTtupu® €Eku KeHrautupuo

KYJUTAIIJIaH KEHT cpoﬁz{anaﬂanns )

extra-leicht, wirklich elegant, bewusst klassisch, unwahrscheinlich schick,
vollstindig versenkbar, optisch unverwechselbar, héchst originell, besonders
liebenswert, sagenhaft schon, originell eingesetzt, zeitlos liebenswert, unglaublich

preiswert, extrem sparsam

by sHrM cy3map 3ca KU3WKHUII YWFOTaAud Ba IBTHOOPHU TOPTAIU Xamjia
peKiiaMaa KaHJIaWaup sHrY, KaHAaluaup y3ura Xoc Ba 11y OuiaH Oupra, xapuara

JIOWHMK Hapca XaKu/a ram 00paéTraliurura KHIIMHE UIIOHTHPAI’,

Pexnamana y3ura xoc TabcUp YTKa3WII YU4yH MypakkaOd cudariapiaH xam

KeHr ¢oiganaHaIu.

extralang, hochaktuell, bildschon, bliitenrein, schrankfertig, vielsagend,
gutwdrmend, vertrauensvoll, atmungsfreudig schlankmachend, feingeschnitten,
kérpersympathisch, funkelnagelneu, erfolgversprechend, kombinierfreundlich,
tragsympathisch,  wohlausgewogen,  hautnah, fahrdynamisch, leichtfiifig,
serienmdpig

Bynnaii cy3map xaénma pexiiamMa KWJIMHAETTaH MaxCyloT OwiaaH Kyuino

COTHUO OJUIII MyMKHUH OViraH uaean oOpa3Hu yUFOTaIH.

Mypakkab cudarnap “mMaxcyiaorra Y3ura Xxoc ssHrd XyCyCHsIT OSpHIIL,

MaxCyJI0THHU )II/IKKaT-3’bTI/I60p MapkKasura aﬁHaHHTHpHHI, MaxCyJaOoTIIapHHU S”?)Fa"la

> Sowinski B. Werbung. — Tiibingen: Niemeyer, 1998.

6 Stepnik M. Die Sprache in der deutschen und polnischen Werbung. — Sieradz: NKJO, 1999.



arama OpKajiu WHIWBHAYyaJUIAIITUPHII Ba XapakTepianl MaKcalu y4yH XU3Mar

KWJIaau’ .

Cudar koMno3uIuUsACH KYIMHYa MypaKKao, jKyJla OpUruHal XyCyCUSTIaApHU

udonanaiau.
kippsicher, autofest, wohlausgewogen, nagelneu, aufmerksamkeitsstark, leichtfiiffig

bynnaii komnosunusiiap 1ry OunaH Oupra ¢oipganu  xucoOiaHaau.

Mypakkab cudariap myHUHTIEK Oup OyTyH Tam YpHHMJIA KYJJIAHWIWIIA XaM

MyMKHH"®.

die Figur sieht giinstig aus — figurgiinstig
kurz, bis zum Knie reichend — — kniefrei

stort nicht die Atmung - atmungsaktiv

xXynoca Kuaub — wyHU — aumuul  MYMKUHKU,  DEeKIaAMd  MAamHIapuoa
KYNAHUNAO0UAH cugamiap napamempu KeHe 8a Xuima Xui. IHe Myxumu, yiapoan

Mewvépoa ¢hotioananuuioup.
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